Рязанская Ассоциация Выставочных организаций

390044, г. Рязань, ул. Крупской, 17 (ЦНТИ)  тел.: 34-04-46, 55-68-75
КОНЦЕПЦИЯ

Развития выставочно-ярмарочной деятельности
Рязанской области, как инструмента содействия социально-экономическому развитию региона, укреплению международных и межрегиональных связей, формированию положительного имиджа Рязанской области

В последние годы выставочно-ярмарочная деятельность превратилась в динамично развивающийся сегмент отечественной экономики, который содействует улучшению инвестиционного и предпринимательского климата в Рязанской области, способствует привлечению инвестиций в реальный сектор экономики, в особенности для реализации инновационных проектов. Сама выставочная деятельность за эти годы претерпела существенные изменения: обзавелась собственной материально-технической базой и профессиональными кадрами.                                                                                                                                                                                                                                                                                         
Постепенно осуществляется переход к специализированным выставкам, где происходит налаживание как межотраслевых, так и внутриотраслевых связей. Все больше мы уходим от выставок товаров к выставкам, демонстрирующим новые идеи, технологии, материалы. Но выставочная деятельность в регионе имеет ряд существенных проблем: отсутствие координации со стороны администрации области, что приводит к одновременному проведению выставок одинаковой тематики в городе, отсутствие единых стандартов выставочно-ярмарочной деятельности, низкая эффективность ряда выставочных мероприятий из-за недостаточного привлечения посетителей-специалистов и т.п.
Разработанная членами Рязанской Ассоциации выставочных организаций концепция призвана помочь дальнейшему развитию выставочной деятельности в регионе;
определить правила сотрудничества всех участников выставочного рынка, сферы влияния Администрации, ТИП, отраслевых ассоциаций; ввести единую терминологию и
единые правила статистики, расширять участие Рязанской области в крупнейших российских и зарубежных выставках, совместно организовывать масштабные
региональные выставки с участием отечественных и зарубежных фирм, укреплять сотрудничество с национальными выставочными союзами, Союзом выставок и ярмарок
России.
Выставочная деятельность   в    современных    условиях осуществляется в следующих основных формах:
выставки - регулярно организуемые рыночные мероприятия с ограниченным временем проведения, где представляются основные товары и услуги одной или нескольких отраслей на основе выставочных образцов;
ярмарки -   рыночные мероприятия с ограниченным временем проведения, где представляются и реализуются характерные товары и услуги одной или нескольких отраслей.
Классификация выставочно-ярмарочной деятельности проводится
по географическому составу экспонентов:
•   Международные (число иностранных фирм-участников составляет не менее 10% от общего числа экспонентов, выставочное оборудование и предоставляемый набор услуг должны соответствовать международным стандартам);
•   С международным участием (с числом иностранных участников не менее 10% от общего числа участников);
•   Национальные (участие фирм отдельно взятой страны);
•   Межрегиональные (демонстрирующие продукцию и услуги производителей из нескольких регионов);
•   Региональные/местные (с участием фирм только из того региона/города, где проводится выстиака/ярмарка)
по значимости мероприятия:
•   Выставки межрегионального значения (имеющие значение для нескольких регионов страны);
•   Выставки регионального/местного значения (имеющие значение только для одного региона/ города, области).
по отраслевой принадлежности экспонатов:
•   Универсальные;
•   Специализированные (многоотраслевые и отраслевые).
(из общепринятого в международной практике классификатора, являющегося основой деятельности Союза выставок и ярмарок России, стран Балтии и СНГ, Союза международных выставок и ярмарок, Общества добровольного контроля статистических данных и др.)
Основные цели
Развитие выставочно-ярмарочной деятельности, как активного инструмента макроэкономической и инвестиционной политики, обеспечивающего:
•   мобильность рынка;
•   содействие социально-экономическому развитию Рязанской области;
•   повышение конкурентоспособности товаропроизводителей Рязанской области;
•   активизацию деловой жизни;
•   формирование единого экономического пространства;
•   поддержку и развитие экспорта продукции, и обеспечение импорта высоких технологий;
•   приток инвестиций в приоритетные отрасли экономики;
•   здание необходимого информационного поля;
•   рост финансовой составляющей инфраструктуры региона;
•   укрепление международных и межрегиональных связей;
•   создание благоприятного имиджа Рязанской области.
Вытекающие, из поставленных целей, задачи

1. Формирование комплексной программы представления Рязанской области в стране и за рубежом, которая включает в себя:
•   определение приоритетных направлений регионального участия в выставочно-ярмарочных мероприятиях с учетом специализации по отраслям Рязанской области, их экспортно-импортной направленности, отраслевой специализации других регионов;
•   проведение маркетинговых исследований, нацеленных на освоение новых рынков сбыта;
•   проведение выставок и презентаций инвестиционных проектов, товаров и услуге целью привлечения отечественных и зарубежных инвестиций;
•   разработку мобильной единой экспозиции Рязанской области, включающую в себя инвестиционные и инновационные предложения;
•   взаимодействие с федеральными органами исполнительной власти в рамках участия в российских выставочных экспозициях, финансируемых за счет средств федерального бюджета и других внебюджетных источников;
•   осуществление представления интересов субъектов выставочно-ярмарочной деятельности (предприятия-организаторы выставки;
предприятия, предоставляющие выставочную площадь; экспоненты) в органах государственной власти и управления;
•   увеличение поступлений от выставочно-ярмарочной деятельности в бюджет Рязанской области с учетом мультипликативного эффекта инфраструктуры города (гостиницы, транспорт, предприятия общественного питания, театры, музеи).
2. Развитие выставочно-ярмарочной деятельности в регионе, укрепление областной материально-технической базы выставочной деятельности, включающей:
•   организацию выставочной деятельности на собственной материально-технической базе;
•   создание системы контроля и регулирования выставочной деятельности на территории Рязанской области;
•   организацию и проведение региональных выставок под утвержденные областные и федеральные программы с возможным проведением на них тендера на поставку товаров, оборудования и услуг;
Регулирование выставочной деятельности на местном уровне необходимо для предотвращения "пересечений" мероприятий (проведение нескольких выставок одинаковой тематики, в близкие сроки и т.д.), дезориентации участников и посетителей, ослабления представительности и престижа выставок.
Регулирование выставочной деятельности предусматривает:
•   разработку и внедрение механизма поддержки рязанских предприятий,  участвующих в выставках;
•   предотвращение недобросовестной конкуренции и монополизма;
•   разработку перспективных планов развития выставочно-ярмарочной деятельности в Рязанской области;
•   разработку и внедрение единого ежегодного календаря выставок с целью исключения дублирования тематических выставок, а также разработку плана торгово-промышленных и иных выставок и ярмарок, проводимых под патронажем Правительства Рязанской области;
•   организацию конкурсов на право проведения выставок в интересах и по заказу Правительства Рязанской области;
•   организацию сотрудничества с международными выставочными организациями и выставочными центрами;
•   поддержание престижа и авторитета выставочной деятельности, информационная поддержка.
•   осуществление поддержки и патронажа областными структурами приоритетных выставочных     мероприятий,     согласно     утвержденному     ежегодному комплексному плану;
•   проведение презентационных мероприятий на территории Рязанской области других регионов и стран;
•   обязательное  ежегодное проведение конкурсов на право оказания услуг по организации выставочных мероприятий по заказу Правительства  Рязанской области.   При   определении  победителей  наряду  с ценовым  фактором необходимо учитывать следующее:
-   кто выступал с инициативой проведения мероприятия;
-   наличие предварительной проработки вариантов участия в мероприятии;
-   опыт проведения подобных работ.
3.  Повышение имиджа Рязанской области для привлечения притока инвестиции в реальный сектор экономики, предполагающей:
•   организацию и проведение презентаций региона, с целью пропаганды его потенциала и инвестиционной привлекательности на уровне Правительства РФ, в посольствах и торговых представительствах зарубежных стран, в других регионах России и за ее пределами;
•   подготовку  публикаций о возможностях  области,  ее  инвестиционной политики в региональных и республиканских изданиях;
•   распространение информации о Рязанской  области  и  региональных инвестиционных предложениях через  торговые  представительства РФ, министерства, торгово-промышленные палаты в страны дальнего и ближнего зарубежья.
4.  Участие предприятий Рязанской области в международной и межрегиональной выставочно-ярмарочной деятельности.
В настоящее время получили широкое распространение торговые выставки и ярмарки, являющиеся одним из инструментов межрегионального и международного экономического сотрудничества.
Повышению эффективности  участия рязанских предприятий и организаций в выставках и ярмарках, проводимых за рубежом и в регионах РФ, послужит решение ряда задач, основными из которых являются:
•   расширение международных связей, обмен опытом, идеями по вопросам выставочного дела;
•   унификация сбора статистических данных в целях повышения качества ярмарок, выставок;
•   содействие продвижению на международный и межрегиональный рынки передовых научно-технических разработок и товарной продукции рязанских предприятий, представляемых на выставках и ярмарках;
•   содействие соблюдению принципов международной выставочно-ярмарочной деятельности, предусмотренных Парижской Конвенцией 1928 года о международных выставках, а также других международных и межрегиональных обязательств, вытекающих из соглашений, подписанных РФ и Москвой с зарубежными странами и регионами РФ по этим вопросам;
•   содействие обеспечению организационно-технической и финансовой поддержки выставочно-ярмарочной деятельности рязанским предприятиям за рубежом и в регионах РФ;
•   обеспечение высокого уровня технической оснащенности и сервисного обслуживания   выставочно-ярмарочных мероприятий, проводимых за рубежом и в регионах РФ.
5.  Создание информационно-аналитического обеспечения организации и проведения региональных выставочно-ярмарочных мероприятий. С этой целью:
•   вести    мониторинг    экономической    эффективности    выставочных мероприятий;
•   в рамках участия в специализированных выставках и презентационных мероприятиях  формировать и  постоянно  пополнять  базы  данных посетителей выставок и распространять информацию о потенциальных партнерах и потребителях продукции среди предприятий области;
•   участие в выездных выставочных мероприятиях использовать для сбора информации о конкурентоспособности и потенциальной потребности в товарах и услугах предприятий Рязанской области на региональных рынках России и за рубежом;
•   проводить анализ получаемой информации для подготовки отраслевых программ развития отраслей и стимулирования производителей отдельных групп товаров и услуг,
•   проводить регулярное размещение на сайте Правительства Рязанской области информации по всем выставочным мероприятиям, проводимым в области и за ее пределами. Давать аналитическую информацию о результатах их проведения;
6. Бюджетная эффективность
Рязанская область от выставочно-ярмарочной деятельности, кроме прямых доходов, получает и косвенный доход от инфраструктуры города и увеличения производства у экспонентов, в том числе:
•   доходы от организаций, связанных с обслуживанием участников и гостей выставок (гостиницы, рестораны, транспорт, связь и т.д.);
•   увеличение общих затрат организаторов и экспонентов (реклама, информационно-рекламная литература, организация культурной программы и т.д.);
•   создание новых рабочих мест.
Поступления в бюджет от выставочно-ярмарочной деятельности происходят из нескольких источников. В обобщенном виде их можно представить так:
•   поступления в бюджет от самих комплексов, отраженные в их бухгалтерии, как «прямая» бюджетная эффективность;
•   бюджетная эффективность с учетом всех затрат экспонентов, включая услуги городской инфраструктуры и т.д., как «косвенная» бюджетная эффективность.
Приложение:
Перечень выставочных мероприятий для поддержки и патронажа
Правительством Рязанской Области.
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